
 

   

   

Communiqué aux médias 
Bâle, le 2 novembre 2017  
   
 
La Banque CIC (Suisse) soutient la CarteCulture pour l’intégration 
sociale des personnes défavorisées. 
 
Pendant trois ans, la Banque CIC (Suisse) participe à la CarteCulture Suisse de Caritas, qui 
permet à des personnes au seuil de la pauvreté de prendre part à la vie sociale et culturelle. 
L’action se focalise en 2017 et 2018 sur les parents isolés et les familles nombreuses. 
 
Entre 2017 et 2019, la Banque CIC (Suisse) apporte son soutien à la CarteCulture Suisse de Caritas 
au moyen d’une contribution totale de 30 000 francs suisses. Les personnes touchées ou menacées 
par la pauvreté en Suisse doivent pouvoir accéder plus facilement aux offres culturelles, de formation 
et sportives afin de favoriser leur intégration dans la vie sociale. 
 
Grâce à la CarteCulture Suisse, quelque 85 000 personnes peuvent profiter d’offres culturelles, de 
formation et sportives en Suisse, auxquelles elles n’auraient pas eu accès autrement, pour des raisons 
financières. Environ 2 500 organisations et entreprises, dont 1 025 dans le domaine culturel, partici-
pent à la CarteCulture et accordent des rabais allant jusqu’à 70 % sur leur offre.  
 
La stratégie 2017-2020 de la CarteCulture prévoit que 200 000 personnes sur les quelque 1,2 million 
touchées ou menacées par la pauvreté soient en possession d’une CarteCulture. En 2017 et 2018, 
l’action se focalise sur les parents isolés et les familles nombreuses. « Notamment pour les enfants qui 
grandissent en situation de pauvreté, le risque est grand que leur participation et leurs possibilités de 
développement soient entravées et que la pauvreté et l’exclusion sociale soient favorisées dans leur 
existence ultérieure », explique Isabelle Nold, responsable de la CarteCulture Suisse. « Avec la Car-
teCulture, nous favorisons l’intégration sociale et apportons une contribution significative à l’égalité des 
chances. Grâce aux partenaires et aux soutiens tels que la Banque CIC (Suisse), nous pouvons déve-
lopper notre offre et ainsi permettre à encore plus de personnes défavorisées de participer à la vie 
sociale.  » 
 
Thomas Müller, CEO de la Banque CIC (Suisse) à ce propos: « Nous avons à cœur que les familles, 
les enfants et les adolescents confrontés à des conditions de vie modestes aient notamment la chance 
de participer à l’offre culturelle et sportive en Suisse. Existe-t-il quoi que ce soit de plus beau que de 
voir des enfants radieux et des parents heureux sur un terrain de football ou au cirque?  » 
 
Le concept de la Banque CIC (Suisse) pour des engagements d’utilité publique en Suisse 
Dans le cadre de son engagement social, la Banque CIC (Suisse) soutient trois projets et institutions 
pendant trois ans chacune. En plus de la CarteCulture Suisse, la Banque CIC (Suisse) apporte son 
aide depuis 2016 à l’Association Alzheimer Suisse et depuis 2015 à l’Union centrale suisse pour le 
bien des aveugles. http://www.cic.ch/fr/engagement/   
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La Banque CIC (Suisse) 
La tradition bancaire suisse - depuis plus d’un siècle 
 
La Banque CIC (Suisse) est au service d’une clientèle exigeante en Suisse depuis 1909. Elle se veut une banque universelle à 
ancrage local, qui s’appuie sur le solide fondement d’une histoire longue de plus d’un siècle ainsi que sur son appartenance au 
groupe bancaire coopératif de dimension internationale Crédit Mutuel-CIC. 
 
Avec plus de 7,7 millions d’associés et plus de 30 millions de clients, le groupe Crédit Mutuel est l’un des établissements ban-
caires les mieux capitalisés d’Europe. Le groupe peut actuellement se prévaloir d’une notation Aa3 (Moody’s), A (S&P) et A+ 
(Fitch). 
 
Outre son siège à Bâle, la Banque CIC (Suisse) gère un réseau de sites dans toutes les régions linguistiques de Suisse, no-
tamment à Zurich, Saint-Gall, Genève, Lausanne, Neuchâtel, Fribourg, Sion et Lugano. En tant que banque de la clientèle privée 
et commerciale, la Banque CIC (Suisse) propose tant aux entreprises et entrepreneurs qu’aux clients privés des solutions tail-
lées sur mesure dans le domaine des placements, des financements et des transactions de tous types. La Banque CIC (Suisse) 
combine dès lors de manière idéale l’approche personnalisée et individualisée propre au Private Banking avec la diversité des 
produits de la banque commerciale. 
 
Pour de plus amples informations: www.cic.ch  
 
Pour tout renseignement, veuillez contacter: 
Fabiana Castiglione 
Corporate Communications  
Téléphone: +41 61 264 16 02 
E-mail: fabiana.castiglione@cic.ch 
 
 
CarteCulture Suisse 
 
En Suisse, quelque 1 185 000 personnes sont touchées ou menacées par la pauvreté. Certes, l’État protège de la pauvreté 
absolue, mais les problèmes financiers engendrent souvent une exclusion et même un isolement social. La CarteCulture de 
Caritas permet aux personnes touchées par la pauvreté de prendre part à la vie en société.  
 
La CarteCulture favorise l’intégration dans la société des personnes touchées par la pauvreté et évite l’isolement social. Les 
familles et personnes seules au revenu restreint ont la possibilité de prendre part à la vie culturelle et sociale par le biais d’offres 
à prix réduit.  
 
Les adultes, enfants et adolescents pouvant démontrer qu’ils vivent au-dessous ou au seuil de pauvreté défini selon les normes 
de la Conférence suisse des institutions d’action sociale (CSIAS) ont droit à la CarteCulture.  
 
Environ 2 556 organisations privées et publiques actives dans les domaines de la culture, du sport et de la formation reconnais-
sent la CarteCulture et garantissent aux 85 062 possesseurs de la carte 30 à 70 % de rabais, sans contrepartie financière.  
 
Les deux parties profitent ainsi de la CarteCulture : grâce aux tarifs réduits, les personnes touchées par la pauvreté et leurs 
enfants ont accès à la culture, au sport et à la formation. Les organisations gagnent un nouveau public, renforcent leur image et 
soutiennent des personnes touchées par la pauvreté. Plus d’informations sur le site Internet www.kulturlegi.ch 
 

Pour un complément d’information, vous pouvez vous adresser à Bernhard Ackermann, responsable Marketing Caritas Suisse, 

e-mail : backermann@caritas.ch, tél. 041 419 22 91. 
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